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Isotipo
IM

El isotipo de la marca IM es el signo mas
basico y central del sistema de identidad
visual. Asume el caracter de marca,
representando la faz comunicacional

del gobierno departamental, para permitir
la inmediata identificacion en cualquier
lugar y situacion.

A nivel formal esta compuesto por una letra
y un vértice —la inicial del nombre de la
ciudad y el techo de un hogar; el cerro de
Montevideo vy la direccion del crecimiento—.

Se utiliza como version preferencial
en comunicaciones institucionales
de la IM y sus dependencias.

La reducciéon minima admitida para esta
version de la marca no podra ser inferior
a 0,25 cm de ancho para formatos impresos
v 15 px de ancho para formatos digitales.

NOMENCLATURA

ISOLOGOTIPO
Es el elemento bésico de identificacion.

LOGOTIPO
Es la version gréfica estable del nombre de la marca.

ISOTIPO
Es el simbolo no verbal que acompana al logotipo.
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Isologotipo
IM

El isologotipo de la marca IM asume

el caracter de marca, representando la faz
comunicacional del gobierno departamental,
para permitir la inmediata identificacion

en cualquier lugar y situacion.

Se utiliza como version preferencial
en comunicaciones institucionales
de la IM y sus dependencias.

La reduccion minima admitida para esta
version de la convivencia no podra ser inferior
a 1cm de ancho para formatos impresos

y 60 px de ancho para formatos digitales.

NOMENCLATURA

ISOLOGOTIPO
Es el elemento bésico de identificacion.

LOGOTIPO
Es la version gréfica estable del nombre de la marca.

ISOTIPO
Es el simbolo no verbal que acompana al logotipo.
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Area

de resguardo

El area de resguardo esta construida
con el fin de mantener la integridad visual
de la marca, donde no pueden incluirse

otros elementos graficos.
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Intendencia Montevideo Marca IM y aplicaciones

Aplicaciones
sobre fondos

FONDO COLORES INSTITUCIONALES

Para la aplicacion sobre azul o negro
la marca pasara a blancé.

Cuando el fondo tenga entre un 11 % o3 Intendencia
y un 40 % de oscuridad, con el fin de que M Montevideo
no se genere «vibracion» entre el azul

de la marca y el gris de fondo, la marca
se aplicara en negro.

Cuando el fondo supere el 40 % de oscuridad,
para preservar la legibilidad, la marca

se aplicara en diapo. .
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Aplicaciones
sobre fondos

Estan previstas diferentes versiones
de la marca para la utilizacion sobre fondos
de colores no institucionales.

Estas instrucciones son particularmente utiles
cuando la marca es utilizada en entornos

no protegidos (patrocinio de eventos o
comunicaciones de emisores externos).

Cuando la marca deba aparecer sobre colores
no institucionales, tanto plenos de color
como fotografias, pasara a blanco o negro,
dependiendo del grado de saturacion

del soporte.
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FONDO COLORES NO INSTITUCIONALES
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FONDO DE IMAGENES
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Intendencia Montevideo

Uso de la marca IM
en comunicaciones externas

Para definir la forma en que la marca IM
aparecera en los materiales de comunicacion
del evento primero debe estar claro en calidad
de qué participa la Intendencia.

Declarado de Interés Departamental:

Es el reconocimiento de la Intendencia
a un evento que presente relevancia
departamental por su calidad o impacto.
En esos casos la marca de la IM debe ir
acompanada de la leyenda “DECLARADO
DE INTERES DEPARTAMENTAL”.

Auspicia:

Es la ayuda econdmica que brinda

la Intendencia para la realizacion

de un evento a cambio de publicidad.
En esos casos la marca de la IM debe ir
acompanada de la leyenda “AUSPICIA”.

Apoya:

Es la ayuda no necesariamente econdmica
que brinda la Intendencia para la realizacion
de un evento a cambio de publicidad.

En esos casos la marca de la IM debe ir
acompanada de la leyenda “APOYA”.

Quien realice los materiales de comunicacién
debera prestar especial atencion a la
aplicacion de la marca segun el grado de
contraste con el color o imagen de fondo

que se utilizara. Luego de que la organizacion
del evento genere los materiales, es
imprescindible compartirlos por correo

a areacreativa.im@gmail.com para corroborar
la correcta aplicacion.
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