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|_PRESENTACION
PROYECTAR FUTUROS POSIBLES E INNOVADORES

El Concurso Internacional de Ideas “MIEERCADO MODELO MONTEVIDEO. Pensar la ciudad del
siglo XXI” tiene por objetivo abrir opciones urbanisticas para un area ubicada en el baricentro de la
ciudad de Montevideo.

Desde 1937 en el Mercado Modelo de Montevideo -constituido por un edificio principal de 25.000
m? con referencias Art Decd-, se ha desarrollado la actividad de comercializacién mayorista de frutas
y hortalizas mas relevante del pais. Esta actividad, por sus caracteristicas y dindmicas ha generado
una enorme influencia sobre la evolucién urbana de este sector de la ciudad.

Atendiendoalos cambios que se han procesado en el territorioy enlas dindmicas de comercializacion,
la Intendencia de Montevideo ha decidido trasladar las actividades del Mercado Modelo hacia
un nuevo centro de comercializacidn y distribucién mayorista que se ubicard en La Tablada, en el
noroeste de la ciudad, que serd administrado por la Unidad Alimentaria de Montevideo -persona
publica no estatal creada por la Ley N2 18.832 de 28 de octubre de 2011-. Conjuntamente con
el Mercado, otros comercios mayoristas relacionados a este, que se localizan en su entorno, han
optado por trasladarse al nuevo parque agroalimentario. Ante el traslado de esas actividades se
presenta una oportunidad histérica de pensar el futuro del sector urbano que ocupa el Mercado
Modelo, los emprendimientos asociados y sus vecindades, tanto en lo que refiere a sus grandes
estructuras urbanas, a sus espacios publicos, a sus tejidos residenciales, a sus equipamientos y
servicios, a sus extraordinarias potencialidades de transformacion y también, a la conservacion de
su patrimonio material e inmaterial.

Ello se encuadra en un proceso de planificacidn territorial enfocado al desarrollo sostenible que se
ha venido impulsando en Montevideo desde hace casi tres décadas, para la configuracién de una
ciudad democratica, inclusiva y creativa.

En el marco del proceso de gestion del traslado de las actividades mayoristas que se realizan en el
Mercado Modelo y su entorno, la Unidad Alimentaria de Montevideo y la Intendencia de

Montevideo, entienden conveniente realizar un concurso internacional de ideas que convoque al
mas amplio espectro de técnicos con el fin de contar con el aporte de sus miradas y propuestas para
la futura conformacion de este territorio.

Este concurso es organizado por la Unidad Alimentaria de Montevideo en coordinacién con la
Intendencia de Montevideo, quienes aportaran los premios y mencidn referidos en el numeral VI,
contando ademas con el apoyo de la Junta Departamental de Montevideo y el Municipio D; y con
el auspicio del Ministerio de Vivienda, Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente, la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la Universidad de la Republica, la Sociedad de Arquitectos del
Uruguay, la Federacién Panamericana de Asociaciones de Arquitectos y la Asociaciéon de Promotores
Privados de la Construccién del Uruguay.

A través de este medio se busca promover la participacién de técnicos nacionales y extranjeros que
reflexionen sobre este territorio y proyecten futuros innovadores y posibles.

Este concurso de ideas es de caracter internacional, concibiéndose como una instancia de
competicion abierta donde se solicita:

a) Recomendaciones para el desarrollo urbano del sector atendiendo a la posible
implantacién de nuevas morfologias y equipamientos complementarios, modificdAndose la trama
urbana si ello se entendiese pertinente. En particular, se elaboraran:

- Propuestas para el espacio publico existente y para la generacidén de nuevos espacios publicos.

- Recomendaciones para el desarrollo de los predios privados donde hoy se realizan actividades
complementarias y conexas al Mercado que también se trasladaran al Parque Agroalimentario.
(Véanse graficos M1y M13)

b) Propuestas programaticas y arquitecténicas a desarrollar en el edificio principal
del Mercado Modelo y/o en su emplazamiento, asi como también en otros predios préximos de
propiedad de la Intendencia de Montevideo. (Véanse graficos M14, M15 y M16)
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lI_MONTEVIDEO
UNA CAPITAL DEL SUR
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aérea del perimetro de actuacion desde las Avenida Ddmaso Antonio Larrafiaga y Avda. José Pedro Varela, con la costa de Montevid

Montevideo es la capital de la Republica Oriental del Uruguay y la mas austral de las Américas.
Uruguay, si bien presenta una agenda abierta de desafios socio — territoriales, es uno de los paises
mas igualitarios de América Latina.

Montevideo es la principal ciudad del pais, con una poblacién cercana a 1.300.000 en su ambito
departamental, que alcanza hasta cerca de 2.000.000 habitantes considerando su aglomeracion
metropolitana. Su crecimiento demografico estd contenido, si bien se han dado importantes
transformaciones interiores.

Se trata de una ciudad costera, con una planta urbana muy extendida. En la misma prima una
morfologia que se caracteriza por una baja densidad y altura de las edificaciones. Su tejido urbano
esta vertebrado por un sistema de grandes avenidas y de vias menores de alcance local. La edificacion
en altura se concentra en el Centro de la ciudad, sobre algunos barrios costeros, y sobre algunas
avenidas y nodos de nueva centralidad. La ciudad cuenta histéricamente con una buena calidad
urbanay actualmente su desarrollo territorial se orienta por el denominado Plan Montevideo (POT).

La arquitectura de Montevideo ha tenido creaciones de calidad como sus grandes parques de fines
del siglo XIX y principios del XX, la Rambla Sur, un extraordinario conjunto de edificios modernos
realizados entre 1920 y 1960, la experiencia del Cooperativismo de Vivienda Social, diferentes
proyectos del Ing. Eladio Dieste en ceramica armada y multiples equipamientos y edificios
singulares en las Ultimas décadas. A modo de reflejar su relevancia cabe mencionar que varios de
ellos (la Rambla Sur, la Arquitectura Moderna y Dieste) han sido incluidos en la Lista Indicativa del
Patrimonio Mundial de UNESCO.

Hospital de Clinicas
Estadio Centenario
Parque Batlle
MxMxM

Av. Damaso Antonio Larrafiaga
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Ill_AREA DEL CONCURSO
UN CONDENSADOR URBANO DE PAISAJES, ESCALAS Y TIEMPOS

Terminal de Tres Cruces

En el drea de actuacidn coexisten trazados e historias urbanas, usos diversos, barrios de amanzanado
y parcelario tradicional, conjuntos habitacionales modernos, industrias y equipamientos. (Véanse
graficos M1, M8 y M12).

Los estructuradores viales que vinculan el sector con el resto de la ciudad son:

- el Bulevar José Batlle y Ordofiez, antiguo Camino de los Propios de la época Colonial, hoy importante
via de transito vehicular que vincula la costa con la periferia noroeste;

- la Avenida Damaso A. Larraifaga, continuacién de la Avenida Centenario, que une el Parque Batlle
y Ordoiiez -donde se ubica el Estadio Centenario- con el Hipédromo de Marofias, estructurando el
eje deportivo de la ciudad; y

- la Avenida José Pedro Varela, en torno a la cual se estdn instalando grandes equipamientos de
alcance nacional.

(Véanse graficos M1, M5y M7).

Se trata de un darea topograficamente alta en una ciudad de suaves ondulaciones. Esta zona
cuenta con cobertura total de servicios publicos de agua potable, saneamiento, energia eléctrica 'y
transporte publico.

El perimetro de actuacion del concurso de ideas se encuentra mayoritariamente en el Municipio D
y se delimita en el grafico M9.

Este territorio ha adquirido un creciente potencial de centralidad que se afirma por su ubicacidn
en la planta urbana y con la instalacién en sus proximidades de importantes equipamientos de
alcance nacional y regional como: los Hospitales Policial, de Traumatologia y Ortopedia y del Banco
de Seguros, el centro de eventos de Antel Arena y el centro comercial y torres de vivienda Nuevo
Centro. A estos se sumaran la nueva Jefatura de Policia de Montevideo y el Cuartel Central de
Bomberos.

il




M2_Georeferenciacion en coordenadas del actual Mercado Modelo, Montevideo, Uruguay, a escala americana. : M3_Ubicacion de la ciudad de Montevideo, Uruguay.
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M4_Cuencas hidrogréficas, y parques publicos de Montevideo.
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MS5_Perimetro de actuacion de este concurso y del nuevo Parque Agroalimentario en relacion a la or
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érea del perimetro de actuaéién, desde Sanatorio y'€éhtro Nacional de Rehabilitacién'BSE; 2017 :




SOBRE EL MERCADO MODELO

La ciudad ha tenido diversos mercados mayoristas de frutas y hortalizas a lo largo de su historia.

El Mercado Modelo se proyecté en la década de 1930 en un predio que entonces era un descampado
periférico de Montevideo, para sustituir al antiguo Mercado Agricola ubicado en la zona de Goes. Se
concibié como un mercado mayorista focalizado en el comercio de frutas y verduras. Es el principal
centro de abastecimiento de los comerciantes minoristas que compran al por mayor los productos
gue luego comercializan directamente al consumidor.

El edificio principal del Mercado Modelo tiene un drea aproximada de 25.000 m? construidos dentro
de una parcela de casi tres hectareas. Este se concibié como un edificio orientado a medio rumbo,
con el lado mayor paralelo al entonces Camino de los Propios (hoy Bulevar Batlle y Ordéfiez). Su
estructura es de acero. Su interior esta organizado por una “calle” central y por espacios laterales
de carga y descarga, con amplias luces y diversas vias complementarias. Tales vias tienen salidas
hacia las calles circundantes. Se trata de un edificio con un caracter monumental, con una fachada
principal que incluye un portal de acceso de mas de 20 metros de altura, con reminiscencias Art
Decoé despojadas, articuladas en relacién a esta gran nave industrial. Comprende un importante
subsuelo. El proyecto general fue realizado por el Arq. Gualberto Rodriguez Larreta, y el disefio
de la estructura por el arquitecto Leopoldo Tosi. La construccién estuvo a cargo de la firma Bello
& Reborati. Este mercado se inaugurd en 1937. Este edificio no tiene protecciones patrimoniales,
aunque si valor testimonial y simbdlico para el barrio y la ciudadania, siendo su pdrtico de acceso la
construccion mas destacada.

F7_Vista desde el campanario de la'lglesia del'Reducto, con la Ciuda
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En las inmediaciones de este edificio principal con los afios se agregaron otras construcciones
livianas, y multiplicidad de pequenios locales. De esta manera se configurd un conjunto de predios
de propiedad de la Intendencia de Montevideo, edificados o a cielo abierto que totalizan una
superficie cercana a los 56.000 m?. (Véase graficos M14 y M15)

Asimismo, a nivel privado se sumaron un conjunto de actividades conexas, como cdmaras de frio,
insumos agricolas y entidades bancarias, resueltas con diversas construcciones. Entre ellas se
encuentra un edificio de Eladio Dieste, ubicado sobre la acera norte del Bvar. José Batlle y Ordofiiez,
entre las calles Thompson y Cadiz.

La fuerte actividad de camiones y de otros vehiculos, con sus cargas y descargas que se realizan en
la noche y en la madrugada, singularizan a esta zona de la ciudad.

Esta drea de limites algo difusos, se la conoce como “Mercado Modelo”. Limita con barrios
residenciales habitados por segmentos sociales medios y populares.

En el planeamiento de la Intendencia de Montevideo se ha previsto el traslado de las actividades
del Mercado Modelo al Parque Agroalimentario, ubicado al noroeste de la ciudad, en la zona de La
Tablada. Actualmente esta en curso el proceso licitatorio para su ejecucion, que se estima insumira
entre dos y tres afios.




M7_Eje recreativo/deportivo, Parque Batlle-Antel Arena-Hipédromo de Marofias. Grandes equipamientos
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#1 Sanatorio y Centro Nacional de Rehabilitacion del Banco de Seguros del
Estado

En construccién, Concurso 2015

Fabrica de Paisaje: Args. Fabio Ayerra, Marcos Castaings, Javier Lanza y Diego
Pérez.

#3 Conjunto residencial y comercial Nuevo Centro
Proyecto 2008

Construccion 2011-2013

Estudio Gémez Platero Arquitectos

#5 Hospital de Clinicas
Concurso 1928
Construccion 1930 - 1953
Arq. Carlos Surraco

#7 Santuario Nacional del Cerrito de la Victoria
Templo catdlico construido en 1926
Args. Elzeario Boix y Horacio Terra Arocena.

#2 Antel Arena

En construccion,

Concurso 2013

Args. Pablo Bacchetta, José Flores y Rodrigo Carambula.

llt-.._

#4 Hospital Policial

Construccion 1977-1986

Concurso 1975

Args. Enrique Benech, Milka Marzano, Thomas Sprechmann y Arturo Villamil

#6 Estadio Centenario
Proyecto y construccion 1930
Arg. Juan Antonio Scasso

#8 Hipoédromo Nacional de Maroiias
Primeras instalaciones 1874
Palco y otras dependencias del Arg. Roman Fresnedo Siri, 1945
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M11_Alturas de edificacidn por niveles en el perimetro de actuacion

M10_Dimensiones de los predios en el perimetro de actuacion
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5 ) Cantidad de Cantidad de padrones Superficie
Tamafio de predios | Cantidad | Porcentaje m Porcentaje Nieveles N° % 2 %
B <101 678 5,11% 54.299 0,82% 0 27 3 40824 69
101 - 200 2.244 16,86% | 373.105 | 5,67% . 601 675 302072 509
201 - 300 3.311 24,26% 877.023 13,32% s b 16073 215
301 - 400 3.256 23,80% | 1.175.546 | 17,86% i 2 ' ) '
Bl 401 - 600 2.885 20,79% | 1.430.737 | 21,73% s 14 16 20684 35
BN 601 - 1000 814 6,00% 621.199 9,44% 4 13 15 63905 108
I 1001 - 3000 310 2,28% 505.059 7,67% 8 2 02 1527 03
Il >3000 126 0,91% 1.546.221 23,49% I o 1 0,1 38742 6,5
0, 0,
TOTALES 14.231 100% 6.583.189 100% TOTALES 891 100 594.027 100




M12_Usos de los predios en el perimetro de actuacion

Vivienda Unifamiliar

I vivienda Colectiva
[ Vivienda en Altura

Conjunto Habitacional
Comercial

Industrial

Especifica del Destino
Galpén

Tinglado

Sin construcciones

M13_Predios vinculados a las actividades del mercado en el perimetro de actuacién
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Vinculo con el Cantidad de padrones Superficie
Mercado Modelo Ne %(*) m | %)
B v 44 494 | 56.265 | 9,47

Venta mayorista
- Frutas y Hortalizas 34 382 15455 | 260

Servicio | 33 370 | 33718 | 568
Complementario
TOTALES 111 12,46 [105.438|17,75

*Porcentaje sobre el total de padrones y superficie del area de actuacion.



ATRIBUTOS DEL SUELO OCUPADO POR EL MERCADO MODELO
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Los padrones que ocupa el Mercado Modelo que son propiedad de la Intendencia de Montevideo
son bienes publicos de uso privado de esta Administracion Departamental.

El conjunto se compone con un recinto central y dos enclaves, de acuerdo a lo sefialado en el grafico
M16.

El recinto central estd constituido por tres sectores:

Sector 1: NAVE CENTRAL Y ADYACENCIA SUDESTE. Comprende una macro manzana unitaria
delimitada por calles Cadiz, Domingo J. Cruz, Av. Ddmaso A. Larrafiaga y calle Trento. Incluye la
edificacién constituida por la nave principal del Mercado Modelo y un agregado de construcciones
menores emplazadas al sudeste de la nave principal. A nivel catastral lo conforman dos grandes
padrones.

Sector 2: EXPANSION NORESTE. Manzana triangular contigua al sector 1, definida por las calles
Avda. Ddmaso A. Larrafiaga, Republica de Corea y Domingo J. Cruz. Funcionalmente se integra con el
sector 1 de la nave central por la calle Domingo Cruz. Esta manzana esta conformada por pequefios
padrones. Su edificacidn es secundaria.

Sector 3: EXPANSION SUROESTE. Comprende aproximadamente la mitad de la manzana contigua
al sector 1, delimitada por las calles Cadiz, Bvar. José Batlle y Ordodfez, Thompson y Trento.
Funcionalmente se integra con el sector 1 por la calle Trento. En esta manzana predominan los
pequefios padrones. Sus edificaciones son secundarias.

aérea desde Frigorifico Model, sobre Bvar José Batlle y Ordofiez, 2017

Los enclaves son dos dreas muy proximas al sector 1, utilizadas fundamentalmente para el
estacionamiento de los vehiculos de cargas.

Sector 4: ENCLAVE OESTE. Se localiza dentro de la manzana definida por las calles Cadiz, Bvar. José
Batlle y Ordéfiez, Republica de Coreay Trento. Area no edificada, con un importante estacionamiento
de vehiculos de cargas. A nivel catastral comprende un gran padrén y dos parcelas de reducida
superficie.

Sector 5: ENCLAVE NORTE. Se implanta dentro de una singular macro manzana, de forma pentagonal
irregular, delimitada por las calles Republica de Corea, Pesaro, Canstatt, Arezzo y Madreselva. No
posee area edificada, se destina en su totalidad a estacionamiento de vehiculos de cargas. A nivel
catastral lo conforma un gran padron.

Se adjuntan diagramas planimétricos de ubicacion de los sectores, y un cuadro detallado de sus
superficies y sus principales atributos. (Véanse graficos M14, M15 y M16).




SECTORES

S1_NAVE PRINCIPALY
ADYACENCIA SUDESTE

S2_EXPANSION NORESTE

S3_EXPANSION SUROESTE

S4_ENCLAVE OESTE

S5_ENCLAVE NORTE
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M15_Cuadro detallado de los predios de propiedad Departamental
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COMPONENTE SECTOR % MANZANA PADRONES SUPERFICIE (mz) OBSERVACIONES
(delimitada por las calles)
RECINTO S1. NAVE 100% 135141 29919 m’ Contiene la nave principal del
CENTRAL PRINCIPALY Cadiz, Domingo J. Cruz, 168422 Mercado Modelo y un agregado
ADYACENCIA Av. Ddmaso A . Larrafiaga de construcciones livianas al sudeste.
SUDESTE y Trento.
$2. EXPANSION  100% 152317 152324 4483 m? Sumatoria de padrones unificados
NORESTE Av. Ddmaso A. Larrafiaga, 152318 152325 bajo una construccion liviana
Republica de Corea 152319 152326 de uso del mercado.
y Domingo J. Cruz. 152320 152327
152321 152329
152322 152330
152323 135143
S3.EXPANSION  57% 166510 166521 8361 m? Sumatoria de padrones unificados
SUROESTE DEL  Cadiz, Bv. José Battle y 166511 166522 bajo una construccion liviana
MM Ordofiez, Thompson 166514 166523 de uso del mercado.
y Trento. 166515 166524
166516 166525
166517 166526
166518 166528
166519 166529
166520 166530
ENCLAVES S4. ENCLAVE 49% 166534 3375m? Estacionamiento vehicular de cargas.
OESTE Cadiz, Bv. José Battle y 166536 Mayoritariamente no construido.
Ordofiez, Republica de Corea 166537
y Trento.
S5. ENCLAVE 38% 409929 9354 m? Estacionamiento vehicular de cargas.
NORTE Republica de Corea, Mayoritariamente no construido.
Pesaro, Canstatt, Arezzo Predio enclavado en una macro —
y Madreselva. manzana.
TOTAL son 40 predios 55492 m?



M16_Superficie de los sectores prediales de propiedad Municipal
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planialtimétrica de la nave central del Mercado Modelo

M17_Restitucion
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F10_Vista peatonal en la mafiana, desde Bvar. José Batlle y Ordoiiez, 2017. %



IV_HACIA UN FUTURO PLANEADO, ABIERTO E INNOVADOR
CLAVES DE LA POLITICA DE DESARROLLO TERRITORIAL DEPARTAMENTAL

El Concurso Internacional de Ideas “MIEERCADO MODELO MONTEVIDEO. Pensar la ciudad del
siglo XXI” tiene por objetivo interrogarse sobre el futuro inmediato y mediato de esta drea de la
ciudad.

Algunas claves de politica publica a contemplar en la reconversion y activacion del area luego del
traslado del Mercado Modelo, son las siguientes:

a) La sustentabilidad econdmica, social y ambiental de toda la operacién, con una inyeccion
de recursos publicos departamentales que deberian generarse con esta misma operacion.

b) La atraccidn de recursos por intervenciones privadas y publicas que dinamicen el drea 'y
mejoren las calidades urbanas.

c) El interés de la Intendencia de Montevideo por revitalizar el area, calificar el habitat y
en especial el espacio publico, alentar la instalacién de actividades generadoras de empleo local y
contribuir a la inclusion socio — territorial, aprovechando su gran condicion de baricentro del area
urbana, las buenas infraestructuras existentes, las transformaciones recientes del territorio mas
préximo, y reconociendo los componentes que hacen a la identidad local.

PREGUNTAS CONVOCANTES

Esta coyuntura excepcional que la ciudad habilita, conlleva una serie de interrogantes que invitan a
una pluralidad de respuestas; en ello se fundamenta esta convocatoria.

-

F11_Fotografia peatonal del mercado, desde la calle Trento, 2017

e (Cual podra ser el perfil de esta area una vez trasladado el actual Mercado Modelo, y
otras actividades conexas en sus adyacencias? ¢Como dinamizar esta zona una vez desactivados
tales usos? ¢ CoOmo relanzar su energia latente?

e (¢Como reinventar su urbanidad y una vecindad del siglo XXI?

e (Uso residencial, usos mixtos, areas con nuevos usos de servicios, o en “espera”
estratégica?

e En particular, éaprovechar o no el edificio del Mercado Modelo? De hacerlo, éen qué
términos y con qué magnitud intervenir?

e (Qué acciones de conjunto seria pertinente desarrollar a futuro para el perimetro de
actuacion, enclavedeplan, de proyectos o de gestidn, afin de habilitar a través del autofinanciamiento
una mejora del area?

e (Qué propuestas de actuacion publica directa se entienden potenciadores y posibles de
concretar por la ciudad?

e (Qué tipo de regulaciones urbanisticas se sugieren mantener o adoptar?
e (Contener, densificar, cambiar de escalas de intervencién?

e (COmo jugar con el factor tiempo, asumiendo mixturas de usos, de “esperas” vy
minimizando degradaciones?

e (Resignificar identidades? ¢ Generar un nuevo posicionamiento en cuanto a identidad y
de marca para esta area? ¢Como articular viejos y nuevos significados?

T




V_PROPUESTAS Y PRODUCTOS ESPERADOS

INNOVACION Y PLAUSIBILIDAD

Este concurso de ideas, dada su naturaleza, aspira a recibir propuestas a la vez innovadoras y
plausibles.

LAMINAS DE ENTREGA

La entrega consistird en 3 laminas formato DIN A2 (420 x 594 mm), horizontales, que se enviaran
de modo digital:

1: NUEVO PAISAJE URBANO (NEW CITYSCAPE).

Se centrara en la propuesta del conjunto del perimetro de actuacién. Incluye el espacio de uso publico
actual y futuro de avenidas, calles, plazas, eventuales parques, edificaciones, infraestructuras,
equipamientos urbanos, y situaciones hibridas.

Las propuestas deberan referirse a las formas del paisaje, la morfologia de las edificaciones futuras
cuando se recomienden cambios, posibles nuevas infraestructuras conectivas y de estacionamientos,
el espacio publico, y a los usos recomendados (residenciales, comerciales, terciarios, mixturados, de
equipamientos, etc.). Podrd incluir evocaciones sobre la atmdsfera urbana y barrial futura.

La implicancia fundamental de esta lamina sera en la definicidon del instrumento de planificacion,
proyecto de detalle u otra figura, que orientara el desarrollo territorial del dmbito de actuacion de
este concurso.

F12_Exterior a la madrugada del Mercado Modelo desde la Avda. Ddamaso Antonio Larrafiaga (ex Avda. Centenario) y la calle Republica de Corea, 2011.

2: MANEJO DEL SUELO PUBLICO DEPARTAMENTAL.

Propuestas particulares para el manejo del suelo publico departamental. Incluye el edificio principal
del actual Mercado Modelo y sus construcciones anexas, las cuales podran o no mantenerse.

Las propuestas deberan referirse a las formas del micropaisaje, al concepto y a los atributos
objetivos: la articulacién con la trama urbana, la morfologia de las edificaciones, el espacio publico
actual y futuro, los programas y usos recomendados para los predios de propiedad departamental
(residenciales, comerciales, terciarios, mixturados, de equipamientos, etc.).

También podran incluir evocaciones sobre la atmdsfera urbana y barrial deseada.

La implicancia de este panel se asocia a una formulacidn de mejor aprovechamiento de este suelo
urbano, enmarcado en la estrategia planteada en 1.

3: EFICACIA, SUSTENTABILIDAD Y TEMPORALIDAD.

Se planteard la propuesta como un proceso dinamico, con componentes mas rigidos y otros mas
flexibles y abiertos. Asimismo la propuesta contemplara su eficacia en relacién al proyecto territorial
departamental y a la sustentabilidad econdmica, social y ambiental; en particular para los predios
de la Intendencia de Montevideo.

También se planteard la temporalidad y etapabilidad de la propuesta general y particular. Se incluiran
datos sobre el drea propiedad de la Intendencia a renovar y conservar, porcentaje de espacios
publicos a recuperar, calificar o crear, a ser sustentados con esta operacién y se recomendaran usos
y densidades.




En esta tercera lamina se presentara el siguiente paisaje de datos minimo:
A nivel de todo el poligono de actuacion:
eEstimacion de metraje potencial de construccion a habilitarse en el caso de
recomendarse cambios regulatorios en el drea, expresado en m? y m* agregados.
*Estimacion de metraje de espacios publicos a incorporarse, expresado en m2.
A nivel del conjunto de predios de propiedad de la Intendencia de Montevideo se solicita:
eEstimacion de metraje potencial de construccion a habilitarse en el caso de
recomendarse cambios regulatorios en los predios de referencia, desglosado segun usos
comerciales, residenciales, terciarios, culturales, etc., expresado en m? y en m3, y en
porcentajes relativos (%).

eEstimacion de edificaciones a conservar, en caso de proponerlo (expresado en m?2)

eEstimacion de metraje de espacios publicos a incorporarse, expresado en m?,
discriminando espacios circulatorios de los restantes (parques, plazas, etc).

F13_Fotografia peatonal en la mafiana, interseccion de Bv. Batlle y Ordofiez y Av. Damaso Antonio Larrafiaga, 2017

PIEZAS LIBRES ADAPTADAS A CADA PROPUESTA

En este concurso de ideas, dada su naturaleza, no se plantean piezas obligatorias de entrega
sino que cada concursante elaborard recaudos graficos y escritos acordes con los objetivos
e interrogantes de este llamado.

Los elementos graficos podran comprender plantas, fachadas, secciones, perspectivas,
diagramas, u otras piezas alternativas. Los recaudos escritos podran comprender referencias
o textos explicativos.

OTRAS PAUTAS
TEXTOS: Los textos totales incluidos en el conjunto de las tres ldminas o paneles no deberan superar
la extension maxima de 1000 palabras y/o 6500 caracteres con espacios, en parrafos unitarios; no

se computan como tales las referencias en diagramas, pies de planos u otros recaudos graficos.

SISTEMA METRICO:Las escalas y dimensiones de las piezas graficas de las propuestas
deberan ser expresadas en el sistema métrico decimal.

FORMATO: Las laminas y demds recaudos se entregaran por via digital, de acuerdo a lo
sefialado en la seccién VIII_CONDICIONES Y PROCEDIMIENTOS.




VI_PREMIOS

Se otorgaran dos premios de USS 20.000 y una mencion de USS 10.000 ddlares
norteamericanos libres de otras deducciones en Uruguay; y podran otorgarse diversas
menciones honorarias.

El Jurado seleccionara hasta 20 trabajos para la muestra correspondiente. Este nimero
podra ampliarse en funcién del nimero de trabajos presentados, y del interés y calidad de
las propuestas.

VII_CALENDARIO

jueves 14 de DICIEMBRE 2017
LANZAMIENTO DEL CONCURSO

miércoles 20 de Diciembre 2017
Inicio del periodo de inscripciones al Concurso

lunes 22 de Enero 2018
Inicio del periodo de consultas y aclaraciones

martes 30 de Enero 2018
Primera visita guiada a los predios del concurso

viernes 16 de Febrero 2018
Segunda visita guiada a los predios del concurso

lunes 19 de marzo 2018
Finalizacion del periodo de consultas e inscripciones

viernes 23 de marzo 2018
Se publica ultima ronda de respuestas

del lunes 2 al viernes 6 de ABRIL 2018
RECEPCION DE LAS PROPUESTAS

jueves 19 de ABRIL 2018

FALLO DE CONCURSO MAYO de 2018 _ EXPOSICION DEL

CONCURSO INTERNACIONAL DE IDEAS

Este calendario podra ser modificado solo excepcionalmente por el organizador por causas de
fuerza mayor, lo cual se comunicard a través de su pagina web.

F14_Fotografia en detalle de cajones, texturas del mercado, 2011




VIII_ CONDICIONES Y PROCEDIMIENTOS

El Concurso Internacional de Ideas “MERCADO MODELO MONTEVIDEO. Pensar la ciudad del
siglo XXI”, se desarrollara en una sola fase y es de participacidn gratuita.

Estd dirigido a Arquitectos de todas las Américas, y cumple con los requisitos y garantias de buena
practica de la Sociedad de Arquitectos del Uruguay y de la Federaciéon Panamericana de Asociaciones
de Arquitectura (FPAA).

Se tratan de propuestas andnimas, con un Jurado colegiado integrado por representantes de las
instituciones organizadoras y auspiciantes.

Las propuestas que se presentan a este concurso de ideas no serdn vinculantes a otras fases de
planeamiento y de gestién urbanistica de la Intendencia de Montevideo.

JURADO

Los proyectos presentados se someteran al juicio del jurado que los examinard y elegird a los
proyectos ganadores, menciones honorificas y seleccionados.

El jurado del Concurso estara compuesto por 7 miembros arquitectos:

Miembro en proceso de designacidn por la Federacién Panamericana de
Asociaciones de Arquitectos (FPAA), que serd comunicado oportunamente
por la web.

Arq. Ana Rivera, miembro designado por la Unidad Alimentaria de
Montevideo. Arquitecta uruguaya. Directora de la Divisién Planificacion
Territorial de la Intendencia de Montevideo desde enero de 2015. Como
profesional independiente, y en su actividad como funcionaria en Ia
Intendencia de Montevideo, ha desarrollado multiples estudios y tareas
de planificacién y gestion territorial. Fue Asesora de la Direccién de la
Division Planificacion Territorial entre 2000 y 2006, de la Division Espacios
Publicos, Habitat y Edificaciones entre 2006 y 2010, y Coordinadora del
Proyecto Unidad Alimentaria de Montevideo entre 2010 y 2014.

Arq. Ernesto Spdsito, miembro designado por la Intendencia de Montevideo.
Arquitecto uruguayo y Magister en Restauracién de Monumentos
Arquitecténicos por la Pontificia Universidad Javeriana (Colombia). Director
de la Unidad Proteccion del Patrimonio de la Intendencia de Montevideo.
Docente desde 1985, en patrimonio cultural y en planificacién urbana a nivel
de grado y de posgrado en Uruguay, Brasil y Colombia. En su actividad laboral
se destacan trabajos de planificacidn y gestién urbana. Es autor y co-autor de
varios trabajos escritos, y ha publicado articulos en revistas especializadas
internacionales.

Arq. Jose Freitas, miembro designado por el Ministerio de Vivienda,
Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente. Arquitecto uruguayo
Director Nacional de Ordenamiento Territorial del Ministerio de Vivienda,
Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente. Edil Departamental 2000-2005.
Entre los afios 2011 al 2015 fue director en la Direccién de Planificacion,
Gestion Territorial y Acondicionamiento Urbano de la Intendencia de
Canelones. Trabaja en forma independiente en proyectos vinculados a la
planificacidn territorial y el disefio urbano. Desde 2011 es docente titular del
curso Taller de Urbanismo de la Universidad ORT.

Arq. Francesco Comerci, miembro designado por la Facultad de Arquitectura,
Disefio y Urbanismo de la Universidad de la Republica. Arquitecto
uruguayo. Profesor Titular de Proyecto de Arquitectura de la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la UDELAR en Uruguay. Se desempenia
profesionalmente como proyectista independiente. Sus obras han obtenido
diversas premiaciones y divulgaciones en publicaciones nacionales e
internacionales. Entre ellas pueden mencionarse la Plaza Primero de Mayo y
el Centro de Formacién para la Cooperacion Espafiola, ambas en Montevideo.

Arq. Gustavo Scheps, miembro designado por la Sociedad de Arquitectos del
Uruguay. Doctor en Arquitectura. Fue Decano y Profesor Titular de Proyecto
de Arquitectura de la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la
UDELAR hasta octubre de 2017. Se desempeiia profesionalmente como
proyectista independiente. Sus obras han obtenido diversas premiaciones y
divulgacion en multiples publicaciones nacionales e internacionales. Autor
de diversos textos -libros y articulos- de reflexion disciplinar. Miembro del
Colegio de Jurados de la Sociedad de Arquitectos del Uruguay.

Arq. Hebert Ariel Cagnoli, miembro designado por la Asociacidon de
Promotores Privados de la Construccidon del Uruguay. Arquitecto uruguayo.
Proyectd y dirigié una extensa lista de obras con su propio Estudio, asociado a
los args. Alberto Valentiy Arturo Silva Montero, y actualmente al arg. Santiago
Cagnoli (hijo). Como Desarrollador Inmobiliario ha realizado multiples
emprendimientos en Montevideo y Punta del Este. Intervino en diversos
concursos de arquitectura, obteniendo el primer premio en la Terminal de
6mnibus de Punta del Este, el Parador Salto Grande, y el segundo premio
en el Hospital Policial, entre otros. Integré la Directiva de la Asociacién de
Promotores Privados de la Construccion del Uruguay por mas de doce afios.
Fue su presidente desde el afio 2008 hasta el afno 2015.



ASESORES DEL CONCURSO

Actlian como Asesores del Jurado el Arq. Marcelo Danza y el Arq. Diego Capandeguy, designados
por la Intendencia de Montevideo y la Unidad Alimentaria de Montevideo, y el Arq. Juan Articardi
designado por la Sociedad de Arquitectos del Uruguay. Los mismos han participado en la elaboracion
de las presentes bases, quienes asesoraran a los organizadores en la respuesta a las consultas
técnicas pertinentes que formulen los concursantes en las instancias correspondientes.

DE LA PARTICIPACION

La participacion en la competencia esta abierta a arquitectos de todas las Américas.

Se permitiran proyectos individuales o grupales, requiriéndose en tal caso la designacion de un
técnicoresponsable del grupo, que debera serarquitecto con titulo habilitante. El técnico responsable
deberd tener titulo de Arquitecto expedido en Uruguay o ser miembro activo de asociaciones de
arquitectos que integren la Federacidn Panamericana de Asociaciones de Arquitectos (FPAA).

El equipo podrd estar integrado por otros profesionales técnicos (arquitectos, ingenieros,
disefadores, economistas, etc.), y colaboradores técnicos (ayudantes técnicos y creativos).

e

IR |
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IDIOMA

Se aceptaran propuestas en Espafiol, Portugués, Inglés y Francés.

Se proporcionan las presentes bases escritas de este concurso en Espafiol e Inglés. Los graficos y
apéndices estan en Espafiol.

El texto integro de estas bases ha sido redactado en los idiomas Espafiol e Inglés, considerandose
ambas versiones como oficiales, si bien se fija como prioritaria para su interpretacién la versién en
idioma Espafiol.

Las preguntas se formulardn en Espafiol o Inglés.
REGISTRO

Para participar de este concurso, el arquitecto representante de cada equipo debera inscribirse
(gratuitamente) a través de la web: www.montevideo.gub.uy/concursomercado

Se deberd completar el formulario en la web antes mencionada. Una vez inscripto le serd enviado
un mail confirmando su inscripcidn, junto con un “cddigo de registro” y el enlace de acceso a las
bases del concurso en Espafiol e Inglés.

Cada equipo participante podrd presentar mas de un trabajo completo en forma separada, debiendo
inscribirse en forma independiente.

La fecha limite para la inscripcion serd el 19/3/2018, hora 23:59 (GMT).



www.montevideo.gub.uy/concursomercado%20

RECEPCION DE LAS PROPUESTAS

Este es un concurso con entrega de la propuesta exclusivamente digital, no aceptandose propuestas
impresas.

FORMATO: El archivo a subir (la entrega digital) debera ser un archivo ZIP, el cual debe incluir todas
las laminas del proyecto en formato horizontal DIN A2, los datos de quienes integran el equipo en
formato DIN A4, y los datos de autentificacion del titular del proyecto en formato DIN A4.

Se valorara que los participantes incluyan toda la informacion necesaria para explicar claramente la
propuesta dentro de las reglas y criterios planteados. La resolucion de los paneles sera un original a
300 dpi y una copia a 72 dpi, modo de color RGB en formato .JPG.

LAMINAS: Los nombres de archivo deben citar el cédigo de registro (entregado al momento de la
inscripcion) seguido de un guidn bajo y los datos como se especifican a continuacion:

Lamina 1 a 300 y copia a 72 dpi, nombrandolas: “cédigo de registro” 300 _01.jpg y “cédigo de
registro”_72_01.jpg.

Ldmina 2 a 300 y copia a 72 dpi, nombrandolas: “cddigo de registro” 300 02.jpg y “cddigo de
registro”_72_02.jpg.

Lamina 3 a 300 y copia a 72 dpi, nombrandolas: “cddigo de registro” 300 03.jpg y “cddigo de
registro”_72_03.jpg .

F16_Fotografia peatonal, calle interior del mercado, 2017

DATOS DE LOS PARTICIPANTES: Un archivo .txt con formato vertical DIN A4, que contiene nombres
de participantes con profesion, direcciéon (locacion, ciudad y pais), correo electréonico, nimero de
teléfono; nombrandolo: “cddigo de registro”_info. txt.

DATOS DE AUTENTIFICACION DEL TITULAR DE LA PROPUESTA INDIVIDUAL O GRUPAL: Un UGnico
archivo .pdf, que contendrad la documentacién que pruebe pais de origen (cédula de identidad
nacional o pasaporte), escaneo del titulo de arquitecto en dicho pais de origen, y -en caso de ser
extranjeros- declaracién de pertenencia activa (nUmero de socio) a una asociacién de arquitectos
integrante de la FPAA. Tal archivo se nombrara: “cddigo de registro”_certify. pdf.

Todos los archivos (las 3 laminas de entrega, las 3 copias a baja resolucion, los datos de los
participantes y los datos de autentificacion del titular de la propuesta) deben estar empaquetados
en un archivo .zip, nombrandolo: “cddigo de registro”.zip.

El archivo .zip no podrd exceder los 25 Mb. El cddigo de identificacion del proyecto se debe incluir
en la parte superior derecha de todos los paneles del proyecto (como se indica en el apéndice
“formato de entrega y ubicacion de cédigo de registro”). Ninguna otra forma de identificacién esta
permitida.

Cualquier propuesta que no cumpla las pautas y procedimientos de estas bases serd invalidada.
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FECHA DE ENTREGA

Los trabajos podran ser entregados a partir del 2/4/2018 hasta el dia 6/4/2018, hora 23:59 (GMT).
Una vez enviado correctamente el archivo a travs del enlace previsto en la web del concurso,
automaticamente recibira un mail confirmando su recepcion.

FECHA DE VISITAS AL MERCADO MODELO

Se realizaran 2 visitas guiadas al Mercado Modelo el 30/1/2018 y el 16/2/2018. Las recorridas seran
a las 11:00hs. El punto de encuentro serd su entrada principal sobre la calle Cadiz 3280 .

CONSULTAS Y ACLARACIONES

Atodos los efectos del presente Concurso, las Gnicas comunicaciones aceptadas como validas, seran
aquellas que remitan en tiempo y forma los inscriptos al concurso. Las consultas se recibirdn hasta
el dia 19/3/2018, hora 23:59 (GMT) y se referiran a puntos concretos de las presentes bases. Las
respuestas se publicardn en la web del concurso, notificando a los participantes por mail. La ultima
ronda de respuestas sera publicada el 23/3/2018.

Los Asesores del concurso responderan las consultas técnicas sobre estas bases, quienes la recibiran
de modo andénimo por el organizador, pudiéndolas agrupar por temas, no identificandose ningin
dato del remitente. Las preguntas se formularan en espanol o en inglés.

F17_Fotografia peatonal en la mafiana, calles exteriores del mercado, 2017

REGLAS PROCEDIMENTALES

Al participar en este concurso, todos los proponentes, aceptan las reglas planteadas en estas bases.
Se tomara nota de cualquier infraccion de las reglas y estara sujeta a la evaluacidn del jurado.

Los participantes aceptan sin limitacion alguna irrevocablemente la publicacidn o divulgacién libre
de sus propuestas, en particular de sus respectivos nombres.

Los archivos que contienen la informacidn personal son confidenciales y conocidos solo por el
organizador responsable. Estos no seran revelados al Jurado, ni a otras personas, hasta que se haya
realizado el fallo correspondiente.

ANONIMATO

Esta es una competencia anénima y el “cédigo de registro” es el inico medio de identificacion.
Bajo pena de exclusidn, los participantes hasta después del fallo no podran revelar el contenido,
ni la identidad de su trabajo, ni su “cddigo de registro”, ni mantener comunicaciones referentes al
concurso con miembros del Jurado o con los Asesores.

EXCLUSION DEL CONCURSO

Seran excluidos del concurso los trabajos que contuviesen o facilitasen la identificacidon de la
identidad del participante.
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Los proyectos que hayan sido presentados a otros concursos, que hayan sido publicados, o que
adopten disefios notoriamente idénticos identificados con otras propuestas existentes, podran ser
fundadamente descalificados de la competencia.

No podrdn presentar propuestas:

a) Los funcionarios de la Intendencia de Montevideo y de la Unidad Alimentaria de
Montevideo o el personal contratado por ellas.

b) Los integrantes del jurado y asesores.
c) Los socios o dependientes de los anteriormente nombrados (a y b).
d) Los ascendientes, descendientes, hermanos o conyuge de:

d.1)losfuncionarios del Departamento de Planificacion de la Intendencia de Montevideo.
d.2) los integrantes del jurado y los asesores de este concurso.

FALSAS DECLARACIONES

Si alguno de los datos suministrados correspondiente a los trabajos seleccionados contuviese
una falsa declaracion, tal trabajo se eliminaria del repertorio seleccionado, no otorgdndose las
menciones o premios si se le hubiese adjudicado alguno de ellos.

_Vista general del edificio central del Mercado Modelo poco antes de abrir sus portones, 2011.
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EMISION E INAPELABILIDAD DEL FALLO

El Jurado deberd emitir su fallo preferentemente dentro de los 30 dias calendario a partir de la fecha
de presentacion de las propuestas.

En caso que el Jurado resuelva hacer una seleccidn de finalistas menor a 20 trabajos, debera
fundamentar detalladamente por escrito los motivos que determinen tal medida.
Sus actuaciones se consignaran en él o en las actas correspondientes.

DECLARACION DE AUTORIA

Este concurso de ideas urbanistico — arquitectdnicas esta sujeto a los términos de estas bases.
Las condiciones son obligatorias para todos los actores participantes, sean el Organizador y sus
Asesores, los Arquitectos participantes individuales o grupales y el Jurado.

Sin perjuicio de sus derechos reconocidos por la ley, los autores otorgan expresamente a la
Intendencia de Montevideo el derecho a utilizar, aplicar o servirse en todo o en parte de las ideas,
proyectos y/o disefios incorporados en sus propuestas, premiadas, mencionadas o seleccionadas
0 no, aun a titulo de inspiracidn o adaptacién, exclusivamente con destino a la ideacién de planes,
regulaciones, proyectos o actuaciones urbanisticas u otras obras. Asimismo autorizan la utilizacién,
por parte de la Intendencia de Montevideo de imagenes, nombres, referencias o reproducciones
parciales de los referidos trabajos para la promocién o divulgacion del concurso.
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IX_EN SINTESIS: UNA INVITACION POR EL FUTURO

EXPOSICION PUBLICA El concurso internacional de ideas “MERCADO MODELO MONTEVIDEO. Pensar la ciudad del siglo
XXI”, resultado del trabajo conjunto de las autoridades departamentales, y la Unidad Alimentaria

A posteriori de pronunciado el fallo del Jurado, una seleccién realizada por éste, asi como las actas de Montevideo con el Municipio D y diversas instituciones nacionales e internacionales, publicas y

en que consten sus actuaciones, serdn expuestos publicamente, en un local adecuado ubicado en privadas vinculadas a la arquitectura y al urbanismo, habilita un

Montevideo. proceso compartido de transformacién de la ciudad de Montevideo innovador y abierto al mundo.

Para ello, una vez resuelto el fallo del concurso, todos los trabajos presentados y recibidos podran A ello se convoca e invita a través de las bases antes expuestas.

ser reproducidos por la Intendencia de Montevideo, y expuestos al publico.
Asimismo, la Intendencia de Montevideo, podra realizar y/o facilitar otras muestras o exposiciones
de tales propuestas en Uruguay o en el exterior.

Todas las propuestas seleccionadas seran publicadas en la web del concurso, en la que se hard
constar los nombres de los autores. Las propuestas premiadas y mencionadas contendran una
valoracién especifica del Jurado.

La IM anunciard publicamente y por la prensa esta exposicidn, su lugar y horario, asi como la fecha
de clausura. Se comunicard esta informacién por la pdgina del concurso y por correo electrénico a
todos los concursantes. Los trabajos distinguidos llevaradn un cartel donde conste el premio obtenido.

ENTREGA DE PREMIOS

La entrega de premios se hara en la ciudad de Montevideo a posteriori del Fallo del Jurado.

La Intendencia de Montevideo y la Unidad Alimentaria promoveran y facilitaran el posible viaje
a Montevideo de los autores técnicos responsables de las dos propuestas premiadas, de no ser
arquitectos residentes en Uruguay.
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F19_Fotografia aérea panoramica, desde Sanatorio y Centro Nacional de Rehabilitacion BSE, 2017
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APENDICES
En la web del concurso se encontraran los siguentes materiales:

VIDEOS:

eVideo de Directrices Departamentales
eVideo de Comunicacion y turismo
eVideo de Locaciones de Montevideo

ENLACES
*Videos youtube del Mercado Modelo

FOTOGRAFIAS:

* Fotografias aéreas de los predios del concurso y su entorno
¢ Fotografias de los predios privados de gran superficie

» Fotografias de las “calles interiores” del poligono
 Fotografias de las grandes avenidas

Al momento de la inscripcidn los concursantes recibiran automaticamente un email confirmandola
e indicando enlaces de acceso a la siguiente informacidon complementaria:

e Estudio preliminar: “Proyecto urbano entorno del Mercado Modelo: diagnéstico, caracterizacion
y lineamientos para el desarrollo y ordenacion del area”.

* Modelo tridimensional del Mercado .pdf, .dwgy .kmz

¢ Instrucciones para cargar Kmz en Google Earth.txt

¢ Restitucion planialtimétrica de la nave principal del Mercado.
¢ Relevamiento Planimétrico de los Predios.dwg

¢ formato de entrega y ubicacion de la cédigo de registro .pdf

FUENTE DE LAS ILUSTRACIONES:

FOTOGRAFIAS

Fotos F1, F2, F3, F4, F12, F14, F18, F20. Fuente: Intendencia de Montevideo / Mercado Modelo / Centro de Fotografia / Division
Informacién y Comunicacién (2013), 75 Afios del Mercado Modelo (de la granja de la mesa), Mvdeo: IM, F1 (p. 7/8), F2 (p. 41/42), F3 (p.
9/10), F4 (p.113/114), F12 (p. 63/64), F14 (p.98), F18 (p. 107/108), F20 (p. 105/106).

Fotdgrafo: Andrés Cribari / CDF. La fotografia F1 fue intervenida en el encuadre y fondo en el proceso de disefio de las presentes bases.
Las restantes fotografias fueron ajustadas en el encuadre.

F5: Anexo Concurso Antel Arena 2013.

F6, F19: Fotografias aéreas del Servicio de Geomatica-IM, 2017

F7: Grabado de J. Lipsky, coleccién Biblioteca Nacional. Fuente: Intendencia de Montevideo / Mercado Modelo / Centro de Fotografia /
Divisién Informacién y Comunicacién (2013), op. cit, p. 11/12.

F8: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F9: Fotograma de video institucional del Mercado Modelo denominado “Mercado Modelo. Drone trabajando Proyecto de diagndstico de
Logistica con Drones”, Dédalo Films, 2015. Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=RppvIWvLOrl. Fotograma editado.

F10: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F11: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F13: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F15: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F16: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

F17: Fotografia propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

MAPEOS

M1_Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M2_Elaboracidn propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

M3_Collage infografico exploratorio, elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

M4_Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso, 2017.

MS5_Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M6_Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017. 22
M7_Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M8_ PROYECTO ZONA MERCADO MODELO, Anexo 4 Caracterizacion y topografia, servicios urbanos varios.

M9_ Elaboracién propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M10_ PROYECTO ZONA MERCADO MODELO, Anexo 4 Caracterizacion y topografia, tamafio de predios.

M11_PROYECTO ZONA MERCADO MODELO, Anexo 5 Relevamiento del area de actuacidn, alturas de edificacion por niveles.
M12_PROYECTO ZONA MERCADO MODELO, Anexo 5 Relevamiento del area de actuacidn, usos de los predios.

M13_ PROYECTO ZONA MERCADO MODELO, Anexo 5 Relevamiento del area de actuacidn, predios con actividades vinculadas al mercado
M14_ Elaboracidn propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M15_ Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M16_ Elaboracion propia de la Asesoria Externa de este concurso sobre base Google Earth, 2017.

M17_ Elaboracidn propia de la IM a partitr de fotografias aéreas del Servicio de Geomatica-IM, 2017.

ACRONIMOS / SIGLAS:

IM: Intendencia de Montevideo

UAM: Unidad Alimentaria de Montevideo

MVOTMA: Ministerio de Vivienda, Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente

FADU: Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la Universidad de la Republica
SAU: Sociedad de Arquitectos del Uruguay

FPAA: Federacion Panamericana de Asociaciones de Arquitectos

APPCU: Asociacién de Promotores Privados de la Construccion del Uruguay

POT: Plan de Ordenamiento Territorial de Montevideo (Plan Montevideo)

M_Mapa o diagrama
F_Fotografia


http://www.montevideo.gub.uy/institucional/politicas/ordenamiento-territorialinstitucional/politicas/ordenamiento-territorial/plan-montevideo
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Ministerio de Vivienda, Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente

Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la UdelaR #

Sociedad de Arquitectos del Uruguay

Federacion Panamericana de Asociaciones de Arquitectos

Asociacion de Promotores Privados de la Construccion del Uruguay.
- -

F20_Vista interior nocturna del Mercado Modelo, con su “calle” interior principal, 2011.
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